ATA DE JULGAMENTO DA FASE RECURSAL REFERENTE AS PROPOSTAS
TECNICAS DA CONCORRENCIA N° 90001/2026

As 10h do dia 13 de julho de 2026, reuniram-se os membros da Subcomissdo Técnica com a
finalidade de proceder ao julgamento da fase recursal no que tange as propostas técnicas da
Concorréncia Presencial n° 90001/2026, modalidade "Melhor Técnica", cujo objeto ¢ a
contratacdo de servigos de publicidade, por meio de agéncia de propaganda. Apos julgamento
proferido por esta Subcomissao, a empresa NIMBUS PUBLICIDADE LTDA, impetrou recurso
contra o resultado, ndo havendo contrarrazdes. No que diz respeito a proposta técnica e
atribuicdes desta subcomissdo técnica, segue analise e decisdo. A recorrente solicitou
reavaliacdo da Proposta Técnica da Agéncia MB2 Brasil Comunica¢do Ltda., Campanha
“Sinais Vitais - Com o Coren-DF a Enfermagem pulsa mais forte”, alegando que a mesma
descumpriu exigéncias explicitas do instrumento convocatério, devendo ser desclassificada por
apresentar campanha publicitaria inexequivel ou pela reducdo de notas em fungdo dos erros
cometidos, sendo os principais argumentos: 1. SINTESE DA ARGUMENTACAO
REFERENTE AO SUBQUESITO III - IDEIA CRIATIVA: A recorrente alega que a
campanha ndo enfrentou de forma direta o problema central do briefing, possuindo mensagem
genérica de valorizagdo da profissdo e ndo transforma a anuidade em argumento claro de
investimento, além de ndo diferenciar publicos, faltando clareza e originalidade. Alega também
que nao relacionou todas as pecas propostas na campanha e ndo descreveu cada peca de forma
individualizada, citando exemplos de pegas ndo relacionadas. 1.1 ANALISE E DECISAO
REFERENTE AO SUBQUESITO III - IDEIA CRIATIVA: Esta Subcomissao Técnica, se
atendo as suas atribui¢des, realizou analise e proferiu decisdo de forma isondmica, em
observancia a legislacdo aplicavel, ao Edital, Briefing e demais anexos. Em relagdo ao
Subquesito III — Ideia Criativa, entendemos que nao houve fato novo, sendo todos os pontos
apresentados no recurso ja devidamente considerados por esta Subcomissdao no Julgamento
Proferido. Desta forma, decidimos pela ratificagdo da pontuacao atribuida no Subquesito III —
Ideia Criativa. 2. SINTESE DA ARGUMENTACAO REFERENTE AO SUBQUESITO IV
— ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: A recorrente alega que a proposta apresenta
divergéncias, omissoes, falta de clareza na composicao dos investimentos, inconsisténcias na
classificagdo dos meios, bem como apresentou relacdo de pecas sem o devido orcamento de
producdo e/ou distribui¢do e erros de célculos nas planilhas, que impactam diretamente no

desempenho da campanha, tornando a mesma inexequivel. 2.1 ANALISE E DECISAO



REFERENTE AO SUBQUESITO IV — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA: Entre
os argumentos apresentados, esta Subcomissdo Técnica realizou andlise e reconsiderou os
elencados a seguir: 2.1.1 Divergéncia objetiva entre os valores apresentados para midia digital.
Em uma planilha, a licitante informa investimento total de R$ 377.610,00 para a estratégia
omnichannel digital. Em outra, referente a redes sociais e formas inovadoras de comunicagao,
o total apresentado ¢ de R$ 413.000,00. 2.1.2 Erro na equagdo, onde o somatdrio ndo totaliza o
valor informado de R$ 413.000,00, mas sim R$ 255.000,00. 2.1.3 Planilha de programatica
informa valor de R$ 95.000,00 e na sequéncia em outra planilha traz valor distinto de
R$ 72.610,00. 2.1.4 Falta de previsdo de valores de distribui¢do da pe¢a denominada cartaz,
sendo contemplado apenas o custo de impressdo. 2.1.5 Falta de previsao de valores de producao
das adaptagdo de todos os formatos de videos propostos, especialmente o formato de 6 sequer
citado na Planilha de Producdo, além do Video 30” Autoridade técnica e regulatéria diferente
do Video 30” reducdo geral do Video 45 Institucional. Por fim, na planilha de producdo no
item referente as adaptagdes dos Videos 457, 30” e 15”, o item encontra-se sem valores or¢ados.
2.1.6 Erro de equagdo no item merchandising da TV, no qual ndo houve multiplicacdo do
quantitativo pelo valor unitario, representando significativa diferenga no org¢amento de
producdo. 2.2 Desta forma, em respeito aos critérios definidos no instrumento convocatorio,
decidimos pela retificagdo da pontuagdo atribuida no SUBQUESITO IV — ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA, sendo tais motivos elencados as justificativas acima apresentadas nos

subitens 2.1.1 a 2.1.6, conforme tabela a seguir:

SUBQUESITO IV: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (maximo 15 pontos)

Rodrigo Bauer do Carmo

Nao Atende Atende Atende Nota

Critério objetivo ) . ) o,
Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial,

) o L . 0 até a 2,00 2,01a2,99 4,0 2,00
o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
briefing.
b isténcia técnica d trad icd
) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e 0 atéal7s 17622,50 35 175

defesa da estratégia, da tética e do plano de midia.

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da 0 atéal1,0 1,01a1,50 2,0 1,00
campanha publicitaria.

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26a 2,00 2,5 1,25
Estratégia de Midia e Ndo Midia.

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal5 1,51a2,10 3,0 1,50
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia

Total 7,50




Sarah Ingrid Teixeira da Silva

L. L. Nao Atende Atende Atende Nota
Critério objetivo . . . I
Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, 3
. L L . 0 até a 2,00 2,01a2,99 4,0 2,01
o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing.
b) a conswtencnra.tecmc?.demonstrada na ;')r.oposu;ao e 0 atéal7s 1762250 35 175
defesa da estratégia, da tética e do plano de midia.
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,01
campanha publicitaria.
d) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26a 2,00 2,5 1,25
Estratégia de Midia e Ndo Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 1,60
simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
Total 7,62
Cleberson Luiz Marcon
L. Lo Nio Atende Atende Atende Nota
Critério objetivo . . . Tl
Atende | Parcialmente |Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, ;
i e o ) 0 até a2,00 2,01a2,99 4,0 1,80
o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing.
b) a conS|sten<:|’a‘tecn|c?.demonstrada na E)r.oposwao e 0 atéal7s 176a2,50 35 1,60
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia.
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da 0 atéa 1,0 1,01a 1,50 2,0 1,00
campanha publicitaria.
d) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéal,25 1,26a 2,00 2,5 1,20
Estratégia de Midia e Ndo Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 1,40
simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
Total 7,00
Sendo assim, a nota final do Plano de Comunicac¢io dapassa a ser:
Campanha: Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte.
QUESITO - Plano de Comunicagdo Publicitaria PONTUACAO UL BEle | S bl S R 2 e T LU
MAXIMA | Cleberson Bauer Sarah Final
S L -
u I. Raciocinio Basico 10,00 9,00 10,00 10,00 9,67
b
: II.Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00 15,50 17,00 18,00 16,83
e
s lll.Ideia Criativa 30,00 21,48 22,50 19,50 21,16
i
t
o IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00 7,00 7,50 7,62 7,37
Total| 55,03




Nada mais a tratar, esta Subcomissdo Técnica encerrou os trabalhos, referentes ao julgamento
da fase recursal das Propostas Técnicas. Para constar, lavrou-se a presente ata, que segue

assinada por todos os membros da Subcomissdo Técnica.
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